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SATI i petit dejeuner, le café est apprecie par de trés nombreux Francais.

SEGAFREDO ZANETTI FRANCE

LICC COFFEE FRANCE Au cours des 20 derniéres années, sa consommation a dailleurs

doublé dans notre pays, tandis que L'offre n'a cessé de s'enrichir pour
satisfaire toutes les envies. Sur ce marchg, le Syndicat Francais du Café
rassemble 15 entreprises spécialisées, qui ont a coeur de promouvoir
une filiére résolument durable.

Ces acteurs proposent une grande diversité de produits :

- Des cafés torréfiés moulus, en grains, en dosettes ou en capsules
et des cafés solubles.

- Des saveurs classiques ou des déclinaisons innovantes

- Des références bénéficiant de certifications environnementales ou
sociétales.

- Des productions assurées par des acteurs allant de la petite entreprise
familiale au grand groupe international.

Présents en France sur tous les circuits de consommation et de
distribution, dans les grandes et moyennes surfaces, mais également
sur les marchés hors domicile, ces cafés s'exportent aussi dans
d’autres pays.

Le Syndicat Francais du Café met tout en oeuvre pour valoriser
les produits de ses membres, soutenir leur croissance et les
accompagner pour répondre ensemble aux enjeux de la filiere
aujourd’hui comme demain. De plus, collectivement, ces entreprises
s'engagent pour limiter l'impact environnemental de leurs activités
et promouvoir les comportements responsables sur le marché.

NOS ENGAGEMENTS

+ Relever les défis du changement climatique,

« Limiter l'impact environnemental sur le territoire francais

+ Encourager une consommation responsable

« Suivre la recherche scientifique concernant les effets du café
sur la santé
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FRANCE HORS DOMICILE

3287 2794 1597

EMPLOIS DIRECTS 197 484 tonnes MILLIONS €

Source : IRl
Source : L'Alliance 7

HM + SM + Proxy + HD + e.commerce

Source : Kantar

LA CONSOMMATION DE CAFE EN FRANCE
DANS LA GRANDE DISTRIBUTION (en valeur)

Structures de loisirs,
outiques de presse

Grandes surfaces
et stations-service

alimentaires et
magasins de proximité

Cafétérias et
établissements

Cafés solubles
en libre-service

Distributeurs :
automatiques Cafés torréfiés
Cir?uit EHR|
. (cafés, hotels Cafés en dosettes
Restgurohon et resté}urcnts)
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VENTES A L'EXPORT
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MARCHE MONDIAL (75 192 tonnes) de produits BIO
Source : Euromenitor 2018

Source : douanes francaises

Source
IR HM + SM + Proxi + HD + e-commerce
En France

LES ENTREPRISES

(en nombre d’entreprises)

GE*

ETI™*

D'aprés enquéte des entreprises supérieures & 10 salariés recencées par I'NSEE
* TPE : Trés Petites Entreprises, PME : Petites et Moyennes Entreprises,
ETl : Entreprises de taille intermédiaire, GE : Grandes Entreprises
Source : L'Alliance 7



